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На сьогоднішній день вивчення рекламної діяльності у
закладах вищої освіти набуває особливої актуальності,
оскільки має складнішу природу, ніж звичайне поширення
відомостей про освітні програми. Вона поєднує
інформування, формування довіри, підтримання репутації
та залучення цільових аудиторій до взаємодії із закладом. 

Комунікація університетів дедалі помітніше переходить у
цифрове середовище, а соціальні мережі, зокрема
Facebook, Instagram, Telegram і LinkedIn, стали дієвими
каналами для роботи з абітурієнтами та підтримання
інституційної репутації. 

АКТУАЛЬНІСТЬ



Мета: дослідження особливостей рекламної
діяльності кафедри документознавства
та інформаційної діяльності ІФНТУНГ та
вироблення обґрунтованих пропозицій
щодо її вдосконалення. 

Предмет дослідження −  організаційні та комунікаційні
особливості рекламної діяльності кафедри
документознавства та інформаційної діяльності
ІФНТУНГ.

Об’єкт дослідження −  рекламна діяльність закладів
вищої освіти в цифровому середовищі. 



Завдання:
з’ясувати зміст реклами як виду діяльност; 
простежити місце рекламної діяльності в
системі внутрішніх і зовнішніх комунікацій; 
схарактеризувати особливості реклами в
освітньому середовищі; 
подати загальну характеристику кафедри; 
проаналізувати рекламну діяльність
кафедри; 
окреслити напрями вдосконалення
рекламної діяльності кафедри.



Ключові характеристики рекламної діяльності закладу
вищої освіти Продовження таблиці

Досить значущою ознакою реклами є її формальна
впізнаваність. Вона має бути відокремлена від іншої
інформації, щоб споживач міг без труднощів розпізнати
рекламний характер повідомлення. Це особливо важливо в
цифровому середовищі, де межа між редакційним
матеріалом, інформаційною заміткою, дописом у соціальній
мережі та рекламним постом стає розмитою. 



Ключові особливості рекламної
діяльності закладу вищої освіти



Структура комунікаційного профілю кафедри
документознавства та інформаційної діяльності ІФНТУНГ



Основні тематичні напрями
рекламного контенту кафедри



Ключові проблемні зони рекламної
діяльності кафедри та шляхи подолання

 Структура  інформаційного продукту



Зв’язок елементів продукту з рекламними
завданнями кафедри

Орієнтовні показники оцінювання
ефективності інформаційного продукту



Висновки
Рекламна діяльність є важливим елементом комунікаційної системи
закладу вищої освіти, оскільки виконує не лише інформаційну, а й іміджеву
функцію, впливаючи на формування позитивного образу кафедри та вибір
абітурієнтів.
Рекламна діяльність кафедри документознавства та інформаційної
діяльності ІФНТУНГ реалізується через цифрові канали комунікації (сайт,
соціальні мережі, сторінки для вступників), однак характеризується
недостатньою системністю, відсутністю єдиного стилю та інтегрованої
комунікаційної стратегії.
Сильними сторонами кафедри є якісне представлення освітніх програм,
активна наукова діяльність, висвітлення студентського життя та наявність
інформації для абітурієнтів, що сприяє формуванню позитивного іміджу.
Встановлено необхідність удосконалення рекламної діяльності шляхом
підвищення інтерактивності контенту, адаптації комунікацій до потреб
сучасної молоді та впровадження єдиної візуальної стратегії.
Практичним результатом роботи стало розроблення авторської
мультимедійної профорієнтаційної презентації, орієнтованої на школярів і
студентів коледжів, яка забезпечує доступне та привабливе
представлення спеціальності.



Дякую за увагу!
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